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Barometre Allianz France-CSA 2022
Partage de la route, partage de la peur !

e La derniére édition du barométre de la
prévention routiére Allianz France-CSA s’'est
intéressée au partage de la route avec des
usagers ayant des modes de transports de plus
en plus variés : |

- 1 Francais sur 2 a une perception
négative du partage de la route.

- Plus de 8 Francais sur 10 pensent que la /.
cohabitation entre les automobilistes et {
les conducteurs d’EDPM (engins de
déplacement personnels motorisés) est dangereuse.

T ™

Un partage de la route difficile et stressant

50% des Francais ont une perception négative de la cohabitation entre les usagers de la
route due notamment au mangue de respect du code de la route et a la dangerosité de certains
comportements.

Ainsi, pour les automobilistes, les plus grandes sources de stress sont : les EDPM (81%), les
conducteurs de deux-roues motorisés (67%), les cyclistes (65%), ainsi que les piétons (52%).

Partage de la route, partage de la peur!

Plus de 8 Frangais sur 10 estiment que la cohabitation entre les automobilistes et les
conducteurs d’'EDPM est dangereuse. Ils sont 7 sur 10 a partager le méme sentiment
concernant la cohabitation entre automobilistes et cyclistes.

La premiére raison invoguée est l'inattention des automobilistes. Plus généralement la voiture
est l'objet de la plupart des craintes comme par exemple lors des dépassements jugés
dangereux, les changements de direction soudains, la vitesse ou encore le manque de visibilité
avec les angles-morts.

Un mangue de confiance partagé par les piétons qui se sentent en danger avec la circulation
illégale des cyclistes, des motards et des conducteurs d’'EDPM sur les trottoirs (55%).

Des incivilités reconnues par les conducteurs eux-mémes
De nombreuses incivilités sont dénoncées, allant de I'oubli du clignotant, de l'inattention au

non-respect du code de la route.
Ainsi, 75% des Francais pensent que les conducteurs d’'EDPM font preuve d’incivilité. De la
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méme maniére, ils sont 67% a considérer que les conducteurs de cyclomoteurs ne sont pas
exemplaires. Et 55% pensent que les cyclistes commettent également des incivilités.

Finalement personne n‘est épargné exceptée la catégorie des motards percue comme la plus
vertueuse (39%).

Les conducteurs eux-mémes reconnaissent des incivilités réguliéres. 64% des conducteurs
d’EDPM estiment que les utilisateurs d’'EDPM ne font pas preuve de civilité. Ce taux s'éléve &
52% lorsqu’il s’agit des incivilités des cyclistes vues par les cyclistes eux-mémes.

Comment envisager l'avenir du partage de la route ?

En raison de la multiplication des modes de déplacement, avec des usagers qui sont
alternativement conducteurs de 3 types de véhicule en moyenne (voiture, vélo/VAE, EDPM), les
Francais pensent que sécuriser efficacement le partage de la route passera avant tout par un
partage de l'espace : d chaque mobilité sa place :

e 90% des Francais souhaitent une augmentation du nombre de pistes cyclables
e 89% proposent une meilleure identification de l'espace des usagers aux intersections
o 77% une augmentation du nombre de zones piétonnes.

Une révision du code de la route parait nécessaire puisque 57% des Frangais ont eu une note
insuffisante & un quiz portant sur les regles régissant le partage de la route.

Et il convient de rappeler que l'usage des Engins de Déplacement Personnel Motorisés (EDPM,
tels que la trottinette électrique, les gyroroues, les hoverboards...) nécessite de souscrire une
Assurance Responsabilité Civile et qu’a défaut, l'usager encoure une amende de 3 750 euros !
Si un propriétaire d’'EDPM provoque un accident, en cas de défaut d’assurance, le Fonds de
Garantie des Victimes indemnisera la victime, mais se retournera ensuite contre le propriétaire
d’EDPM pour demander le remboursement des sommes versées.

Retrouver le communiqué de presse avec les premiers résultats du barométre Allianz France-
CSA 2022 ici.
Retrouver les résultats complets du Barometre Allianz France-CSA 2022 ici.

Précisions méthodologiques :

Une enquéte On-line réalisée du 28 mars au 11 avril 2022 sur le panel CSA auprés d’un échantillon représentatif
de 3 002 individus représentatifs de la population francaise de 15 ans et plus, selon la méthode des quotas (sexe,
dge, région, profession, taille d’agglomération)

A propos d’Allianz :

Allianz, acteur mondial et leader européen de l'assurance, propose une offre compléte qui couvre
tous les besoins en assurance, assistance et services financiers des particuliers, professionnels,
entreprises et collectivités. Avec prés de 155 000 salariés dans le monde, Allianz est présent dans
plus de 70 pays, au service de plus de 126 millions de clients.

Assureur généraliste, spécialiste du patrimoine, de la protection sociale, Allianz France s'appuie sur
la richesse de son expertise et le dynamisme de ses 8 500 collaborateurs en France. Prés de 7 000
intermédiaires commerciaux, Agents, Conseillers, Courtiers, Partenaires conseillent et accompagnent
5,5 millions de clients qui font confiance a Allianz France.

Retrouvez toute l'actualité d’Allianz France sur www.allianz.fr et suivez-nous sur :

4 @allianzfrance ﬁ Allianz France m Allianz France @ Allianz France a Allianz France
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A propos de CSA :

Institut de référence des études marketing et d’opinion depuis 40 ans, CSA qui compte 150
collaborateurs apporte aux entreprises et institutions une compréhension fine des comportements
des consommateurs pour appréhender leurs besoins, analyser leurs environnements, anticiper leurs
évolutions et identifier les leviers d’engagement au profit d'une prise de décision éclairée. Multi-
secteur, résolument tourné vers le croisement de la data sous toutes ses formes, CSA s’est spécialisé
sur 'appréhension de l'expérience utilisateur, le forecasting et 'évaluation d’actions de
communication. CSA, Consumer Science & Analytics, fait partie du groupe Havas depuis octobre
2015.

Pour en savoir plus : www.csa.eu
Twitter @InstitutCSA


http://www.csa.eu/

